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Digital Storytelling
e formazione
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Alcuni dati sulla diffusione del
web e mobile in [talia

Internet e’ al centro delle nostre vite

Video

Search 1 8 2 M Social
24 2 3 M Guardano video online 2 2 M

ricercano sul web Utilizzano social
ogni mese networks
Mobility Shopping
= ﬁ . over
g5 15.8M 10.2M
- = -
B | Usano internet Comprano online \ Fonte: Guanxi per

- da mobile ISTUD 2014




Alcuni dati sulla diffusione del
web e mobile in [talia

Accesso ad Internet: Mobile

Accesso a internet da cellulare/smartphone e tablet

MAwn | 9% | 48w

HANNO UN ACCEDONO A INTERNET DA : ACCEDONO A INTERNET
TELEFONO CELLULARE TELEFONO CELLULARE E DA TABLET

i 93,6% degli ltaliani 11-74 anni 1140.9% cella popolazione 1 10.1% dela popolazione

chchiara di possedere un telefono ‘ 11-74 anni accede aintarnet da 11-74 anni dichiara di
celiulare utlizzato escusivamentz : telefono celulare acoedere ainternet da fablet Fonte: Guanxi per

dalintenvistato e non condwiso con - }
altr iamiian ; | ISTUD 2014



Alcuni dati sulla diffusione del
web e mobile in Italia

Accesso ad Internet: Mobile, analisi Google

Gli Smartphone sono diventati talmente importanti per i consumatori che il 35% preferisce rinunciare alla televisione
piuttosto che allo smartphone.

Gli smartphone sono utilizzati ovunque

Luogo di utilizzo

Acasa 97%

85%

3

82%

97% Albar o in una caffetteria

Acasa Sul lvoge di levoro 79%

Al ristorante 78%
86 0/ & In un negozio [ 70%
In viaggio Su un mezzo di trasporio pubblico 70%

All'ael I 61%
——— ropono .
Nai ritovieventifinzieri soeili |  e0% Fonte: Guanxi per
70(y ISTUD 2014
o Presso lo studic di un medico l 56%

In un negozio
PERTO A seucla

38%



Una storia digitale, secondo il Center for Digital Storytelling, €
una narrazione presentata sotto forma di breve filmato che
combina immagini (fisse o in movimento), una voce narrante

(registrata o scritta) e una colonna sonora (suoni e/o0 musica).

Attenzione: una buona storia portera ad una buona storia

digitale, non il contrario!



Digital Storytelling nella
formazione

e Per trasmettere concetti attraverso la costruzione di una

digital story

« Per fare creare una digital story di gruppo/personale
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TSTORY - Storytelling Applied to
Training

Finanziato da Transversal Action
R Lifelong

... [, (Key Activity 3 - Information and

EAG A Communication Technologies).
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Storytelling Applied to Training
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v" Promuovere e diffondere ’utilizzo del Digital Storytelling applicato
all’educazione e formazione a tutti i livelli, attraverso un corso

digitale rivolto a educatori, docenti e formatori.

v' Accompaghamento degli insegnanti allo sviluppo di competenze per

’utilizzo delle tecniche di Digital Storytelling.
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WPS8
Valorization

WP7

Dissemination

WP6 Pilot
testing

WP1

Management

Work Plan WP3

Research

WP4

Learning
Contents

WP5
Digital
Storytelling

|dentificazione di
esperienze di buone
pratiche di

utilizzo del Digital
Storytelling in ambito
formativo: le due
esperienze italiane
nelle Universita
(Politecnico di Torino e

Politecnico di Milano).
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Un’esperienza pratica: la formazione al Digital Storytelling al
Master Scienziati in Azienda — Fondazione ISTUD

Master
Specialistico
Accreditato

ANl ASFOR
>

R
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PROGRAMMA § Cl

Dopo due giornate di formazione e sperimentazione del metodo di creazione
di digital stories, gli studenti hanno realizzato dei brevi video di presentazione

di sé, ad integrazione dei CV.
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FACCIAMO UN ESPERIMENTO!

Costruire una digital story step by step

1. La storia
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Tensione

F'S

Scena di apertura

Obiettivo/Piano

ione Decisiva

/Azione

Trasformazione

Stato desiderato/
obiettivo

Time

AMBIENTAZIONE

TEMA

TRAMA

SOLUZIONE

Tempo

Spazio

Personaggi

Situazione generale/condizione
Situazione specifica nella quale i
personaggi vengono coinvolti

Tempo e spazio

Complicazione

Conflitti che rompono I'equilibrio
Personaggi coinvolti (protagonista,
antagonista, etc)

Dilemma da risolvere

Stato desiderato/obiettivo (stato B

Tempo e spazio
Piano

Azione decisiva (o tentativo)
Punto di svolta

Verso la trasformazione

)

Tempo e spazio
Azione dei personaggi
Nuova  situazione
I’azione decisiva
Stato desiderato /obiettivo
raggiunto (stato B)
Situazione  specifica

dopo

che

coinvolge i personaggi

g

Finale

. SIGNIFICATO .

Lezione/insegnamento
imparati dai personaggi
Lezioni/insegnamenti
imparati dall’audience
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Costruire una digital story step by step

1. SCRIVI LO SCRIPT

3. REGISTRA, MODIFICA ED
ORGANIZZA | FILE MEDIA
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Costruire una digital story step by step

4. PRODUCI LA TUA DIGITAL
STORY

Ol toryteteg e - Letons mustveciale VC

If I were...

Tutti 1 viaggi
hanno un inizio.

Il mio comincia

da qui...




